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WINTERSEMESTER 2009/2010 - SEMINAR FUR FILMWISSENSCHAFT & MEDIENDRAMATURGIE

Film im Internet, Theater, Computerspiel und im Museum, in der U-Bahn, Galerie oder in der Politik — langst |dsst der Film
die Leinwand hinter sich und erobert den dffentlichen wie den virtuellen Raum. Das Kino dient als Fundus kraftvoller Bilder,
seine Symbole und Erzéhlstrategien werden weiterverwertet — von der Werbeindustrie und der Modebranche, von Game
Creators und Spindoktoren.

Was geschieht mit dem Film beim medialen Transfer? Wie durchdringt er die heutige Gesellschaft? Was bewirken die
Konvergenzen der Bilder und Imaginationen in der Realitdt? Filmregisseure und Videokiinstler, Politaktivisten und Medien-
berater, Redakteure und Therapeuten, aber auch Theoretiker der virtuellen Realitét sprechen iiber die heutigen Wirkungs-
rdume des Films, das Erbe des Kinos und die Transformationen seiner Bilder.

JEWEILS MITTWOCHS, 19 UHR, IM HORSAAL DER FILMWISSENSCHAFT, MEDIENHAUS, WALLSTR. 11, 55122 MAINZ
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4. NOVEMBER - FERNSEHEN IM INTERNET

Ende einer Ara oder schdne neue Bewegtbildwelt?

Wie sieht das Fernsehen der Zukunft aus? Ist das Ende des
linearen Programms absehbar? Wird jede Sendung im Netz
verfligbar sein: zu jeder Zeit, an jedem Ort und zur kreativen
Weiterverwendung? Wie konkurrieren die Sender mit
Web-Communities und Videoportalen? Machen jetzt die
Amateure das attraktivere Fernsehen? Heil3t es bald:
YouTube ist heute, ARD und ZDF war gestern?

Heidi Schmidt, ARD-Onlinekoordination (ARD.de), leitet die
Hauptabteilung ,Neue Medien” beim SWR.

1C f*\é % \;\ CD - | | I §
18. NOVEMBER - STORIES THAT GAMES TELL

The Future of Time and Narratives in Video Games

Film und Videospie! nahern sich zunehmend an. Video-
spiele haben Handlungswelten und Blickformen des Kinos
aufgenommen und Ulber die Interaktivitdt dynamisiert —
eine eigene Asthetik und Genrevielfalt ist entstanden. Weil
Casual Games ein Massenpublikum erobern, ist die Film-
industrie an transmedialen Produktionen interessiert. Hier
das Medium der Erzédhlung, dort das Medium der Spielregel
— wo liegen die Grenzen, wo die Chancen, und wo gelingt
der Transfer? (Vortrag in englischer Sprache)

Moderation: Dr. Andreas Rauscher
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Jesper Juul, einer der bekanntesten Vertreter der Game
Studies, ist seit 2008 am Game Lab des MIT in Boston tatig,
gegenwartig Gastprofessor an der New York University.
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2. DEZEMBER . DAS DRAMA DER MEDIEN

Das klassische Konzept des Theaters: Auf einer Bliihne wer-
den psychologische Konflikte zwischen Reprasentations-
figuren inszeniert. Heiner Goebbels diskutiert, wie dieses
Konzept einem Drama der Medien, der Multimedialitat
weichen kann und letztlich einem Konflikt zwischen Horen
und Sehen, so dass die Wahrnehmung seibst zum Thema
wird. Dabei gibt er anhand von Videobeispielen Einblicke in
seine neuesten Musiktheaterstlicke ,Eraritjaritjaka” (2004)
und ,| went to the House but did not enter” (2008) sowie in
die performative Installation , Stifters Dinge” (2007).

Heiner Goebbels, Komponist fiir zeitgendssische Musik und
multimedialer Theaterregisseur, ist seit 1993 Professor fiir
Angewandte Theaterwissenschaften an der Universitat
GieBen und seit 2006 Prasident der Hessischen Theater-
akademie.

Mit freundlicher Unterstitzung des Forschungsschwer-
punkts Medienkonvergenz und des Instituts fir Theater-
wissenschaft der Johannes Gutenberg-Universitdt Mainz

Konzept und Realisierung
Prof. Dr. Oksana Bulgakowa
Dr. Roman Mauer (romauer@uni-mainz.de)

RALF ZWIEBEL

16. DEZEMBER - SPIEGEL — DEUTUNG - WIRKUNG

Uber drei Aspekte der Filmpsychoanalyse

Am Ausgang des 19. Jahrhunderts sind das Kino und die
Psychoanalyse zeitgleich entstanden. Heute werden Spiel-
filme in Therapien eingesetzt. Leinwand und Psyche,
Projektion und Bewusstsein korrelieren. Ralf Zwiebel disku-
tiert drei zentrale Themen und greift dabei auf Filmbeispiele
zuruck: die Psychoanalyse im Film als Spiegel gesellschaft-
licher Rezeption von Psychotherapie und Psychoanalyse;
die Frage nach der Deutung des Films, insbesondere mit
der Frage nach dem latenten Sinn und schlie3lich das Pro-
blem der seelischen Wirkung des Films auf den Zuschauer.

Ralf Zwiebel ist Arzt fir Neurologie und Psychiatrie,
Psychoanalytiker und Lehranalytiker, ehemals Professor
und geschaftsfiihrender Direktor des Alexander-Mitscher-
lich-Instituts an der Universitat Kassel.

ROBERT MUL

21. JANUAR - FILM IM OFFENTLICHEN UND MOBILEN RAUM

Bewegtbilder verlassen Kinos und Wohnzimmer und drén-
gen in den offentlichen Raum: in Wartesale, U-Bahnen und
Geschafte. Out-Of-Home-Displays lenken Aufmerksamkeit
auf sich und erreichen Millionen auf dem Weg zur Arbeit
oder in der Freizeit. Sie bieten Werbung, News und Unter-
haltung - in 5-20 Sekunden und meist ohne Ton. Dass diese
Begrenzung filmische Narration nicht ausschliel3t, versu-
chen Kiirzestfilm-Festivals zu beweisen. Doch was kann der
Film im Transit ausrichten? Wie muss er sich anpassen?
Welche Asthetik und neuen Formate entstehen dabei?

Robert Miiller, Animations- und Dokumentarfilmregisseur,
leitet seit 2002 die Forschung zum Public-Sphere-Bewegt-
bild an der Hochschule Luzern: u.a. Out-of-Home-Displays
2006, BaBelL-Street-Channel 2007. Initiator des Kurzestfilm-
wettbewerbs 5-10-20.

FRANCOIS BELLEY

10 FEBRUAR - IMAGE DESIGN DER SPINDOKTOREN
Filmvorfihrung und Gesprach

Im Wahlkampf entscheidet vielfach die Inszenierung dar-
Uber, ob die Bevolkerung einem Politiker vertraut oder
nicht. Wie wird seine Biographie zur wirksamen Story? Wie
seine Person zur lberzeugenden Figur? Wie aus dem
Gesicht ein Image? Greifen PR-Berater dabei auch auf das
Kino zurick: auf ikonische Bilder, Gesten, Satze und Helden-
konzepte? Wir zeigen im CinéMayence Raymond Depar-
dons Dokumentarfilm ,1974 — Une partie de campagne”
Uber den Prasidenschaftswahlkampf Giscard d’Estaings.
Ein Zensurfall: Die dargestellte Diskrepanz zwischen Privat-
person und Image fiihrte zum Verbot des Films. Im
Anschluss: Ein Gesprach mit Francois Belley Uber die Ins-
zenierung von Ségolene Royal und ihren Kampf - als erste
Frau in der Geschichte — um das Amt des Staatsprasidenten
Frankreichs 2007.

Francois Belley, Marketingkommunikator, ist Autor des
Buches «Ségolene® la femme marque» (2008). Er unter-
sucht darin, wie Ségoléne Royal als starke ,Handelsmarke”
mit dem Fokus auf den Neuen Feminismus der Macht insze-
niert wurde.

Kooperationspartner und Veranstaltungsort: Institut
Francais de Mayence, SchillerstraBe 11, 55116 Mainz
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